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youtuberi BOZP verejny prostor verejné minéni

Abstrakt

Fenomén youtuber(, jako tvircl a hybatell spolec¢enskych témat, se postupné diskutuje na odborné pracovnich
férech, blozich i v akademickém sektoru. Youtubefi se stavaji vzorem pro mlddez a tim padem pro celou nastupujici
generaci zaméstnancl. Nazory na videa, které vytvareji, jsou odborniky komentovdna znacné rozporuplné. Tento
¢lanek vyuzivad pozitivnich nazorl védecké iodborné komunity na moznost youtuberl plsobit na spolecnost jako
nositelé témat prevence, napfriklad v oblasti bezpec¢nosti a ochrany zdravi pfi praci (BOZP), vzdélavani nebo primarni

VT

BOZP v Ceské republice.
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Abstract

The phenomenon of YouTubers as creators and movers of social issues is gradually being discussed in professional
forums, blogs and the academic sector. YouTubers are becoming role models for young people and, by extension, for
the entire upcoming generation of employees. Opinions on the videos they produce are commented on by experts in a
highly contradictory manner. This article draws on the positive views of the scientific and professional community on
the potential of YouTubers to influence society as vehicles for prevention. For example, in the field of occupational
health and safety (OHS), education or primary prevention. Using the method of analogy, the authors examine the
prevention campaigns of YouTubers that have already been carried out and propose solutions in the field of OSH in the
Czech Republic.
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Uvod

Socialni media se v uplynulém desetileti stala velmi dalezitym zdrojem relevantnich informaci pro mladé lidi [1].
Spolecenské socialni sité jako Facebook, Twitter, Instagram a dalSi platformy jsou mlddezi vyuzivdny na denni bazi.
Mnoho autord jiz dokonce upozoriiuje na realnou zavislost konzumace obsahu téchto siti [2].

Do popredi se v poslednich letech dostava fenomén youtuber(, tj. tvlrcd videi na kanalu YouTube. YouTube je nejvétsi
internetovy server pro sdileni videosouborl. Zalozili jej v Gnoru roku 2005 zaméstnanci PayPalu Chad Hurley, Steve
Chen a Jawed Karim. NynéjSi generdlni reditelkou spolecnosti je Susan Wojcicki. V listopadu 2006 byl zakoupen
spole¢nosti Google za 1,65 miliardy dolar( (tehdy asi 36,75 miliard K¢) [3]. Google nyni provozuje tuto stranku jako
dcefinou spole¢nost, uzivatelské Uucty mezi témito spole¢nostmi jsou propojené.

Mladi lidé konzumuji YouTube videa nejen jako formu zabavy, ale i pro ziskani novych informaci. Autofi YouTube videi,
youtuberi, pak silné formuji jejich nazory a postoje [4]. V dubnu 2020 mél YouTube kandl druhy nejvyssi pocet
platformu [5]. Majitel kandlu YouTube, spole¢nost Google, se chlubi na svém blogu, Ze lidstvo kazdy den stravi
sledovanim YouTube v sou¢tu miliardu hodin [6]. V Ceské republice v roce 2019 navstivilo YouTube platformu 6
milionG unikatnich divakd mési¢né [7]. Pro srovnani, v roce 2019 uvedly témér dvé tretiny némeckych teenagerd ve
véku 12 az 19 let YouTube kandl jako svoji oblibenou online platformu [8], pficemZz 90 % z nich sledovalo videa na
YouTube pravidelné. Podobné vyzkumy jsou publikovany napfiklad i ve Velké Britanii [9] a Izraeli [10].

YouTube kandl je zaloZzen na zverejhovani videi s libovolnym obsahem. Zakladem je dosdhnout velké zdkladny
fanouskd, tj. odbé&rateld. Cim vice méa prisludny kanal odbératell, tim vice videf ukazuje [11]. Proto je nutné na zacatku
prekonat tuto nevyhodu pravidelnym zverejiiovanim videi a optimalizovat vyhledavani. Zviditelnéni Ize také dosadhnout
placenou reklamou ve formatu Discoverym [12]. Pomoci této kampané je mozné oslovit az tfi miliardy zdkaznikd
vyhleddvace Google. Dllezité aspekty YouTube kanalu jsou i pocet zhlédnuti, délka zhlédnuti a pomér ,libi vs. nelibi“.

Pro dalsi vhled do problematiky je dllezité charakterizovat youtubera. Je to osoba, kterd nahravéa videa na video portal
YouTube aktivné, dlouhodobé a konzistentné. Vyznamni youtubefi se stavaji influencery, tudiz osobnostmi, ktefi
ovliviiuji vyznamnou skupinu lidi. Youtuberi maji své aktivni profily také na socidlnich sitich typu Instagram, Facebook,
Twitter apod. Youtubefi jsou zaroven regulérni podnikatelé, jejichz cilem je své prispévky na kandlu YouTube zpenézit.
reklamy, prodejem vlastnich produktd a vyplatami ze zobrazeni reklam prfimo od YouTube. Nejvice youtuberl podnika
v oblastech mddy, kosmetiky, Zivotni stylu, cestovani a pocitacovych her. Kvalita youtuberd je vSak rlznoroda a ne
vzdy jsou nositeli pouze pozitivnich pristupl. llustrativni seznam nejoblibenéjsich ¢eskych youtuber(l je uveden v
tabulce nize.

YOUTUBER / POCET DATUM POCET

YOUTUBE KANAL ODBERATELU VYTVORENI ZHLEDNUTI
MenT 1,42 milionu 1. listopadu 2009 680 miliond
GEJMR 1,23 milionu 27. listopadu 2011 594 miliond
Jirka Kral 1,12 milionu 6. srpna 2012 366 miliond
HouseBox 1,01 milionu 22. dubna 2011 444 miliond




YOUTUBER / POCET DATUM POCET
YOUTUBE KANAL ODBERATELU VYTVORENI ZHLEDNUTI
Stejk 1 milion 19. ledna 2010 431 miliond
PedrosGame 956 tisic 5. ledna 2012 326 miliond
Tary 920 tisic 4. ¢ervna 2009 724 milionG
Baxtrix 865 tisic 12. brezna 2014 748 milionl
Misha 857 tisic 27. srpna 2012 229 miliond
Kovy 849 tisic 5. ledna 2014 205 miliond
TVTwixx (vice tvarcd) 807 tisic 25. Unora 2012 322 miliond
Hoggy 801 tisic 1. prosince 2014 145 milion(
FattyPillow 796 tisic 7. kvétna 2013 194 milion(
VladaVideos 717 tisic 4. fijna 2013 172 milion{
StudioMoonTV 711 tisic 2. ledna 2014 265 miliond
Wedry 704 tisic 13. ledna 2012 311 miliond

Tab. 1: Seznam youtuberl podle poétu odbératelGi[13]
Youtubefi nejen jako tvurci zabavy, ale i vyznamni nositelé prevence

V poslednim desetileti i védeckd komunita zareagovala na vzrlstajici fenomén youtuberl mnozstvim publikované
literatury, tj. jak odbornych ¢lank( ve vyznamnych védeckych c¢asopisech, tak i knih. Haris a kol. [14] sleduje praci
youtuberd z pohledu predavani zdravotniho obsahu mladym lidem ve Velké Britanii. Kvalitativni vyzkum spocival ve
vytvoreni focusniho tymu 85 studentl a zkoumal, jak studenti reaguji na zdravotni obsah predavany youtubery.
Vyzkum zjistil, Ze zdravotni obsah predavany youtuberem byl jednim z mnoha zdrojd zdravotnich informaci, které
pouzivaji mladi lidé a nejastéji se s nim setkavali pfi rutinnim sledovani kanalu Youtube. Podle tohoto vyzkumu
spoluprdce mezi organizacemi verejného zdravi a youtubery predstavuje slibny zalatek v preddvani zpradv o zdravi
mladym lidem. Pokud youtuberfi ve Velké Britdnii funguji jako kanaly prevence v oblasti zdravi, otvird se icesta k
problematice BOZP.

Niu a kol. [15] reaguje na samotu, kterd zastihla mnoho rdznych skupin obyvatelstva pfi covidovém lockdownu.
Predstavuje hnuti #StayHome #WithMe movement (SHWM), které natocilo mnoho videi pro lidi, ktefi trpi osamélosti.
Youtubefri poskytovali prispévky formou pratelskych, mentorskych a rodinnych videi v rliznych stylech. Sdilend videa
osamélymi lidmi generovala parasocialni pripojeni a virtualni propojenost. Tato prace, zalozend na Weissové teorii
osamélosti, analyzovala 1488 videi SHWM a zkoumala sdileni videa jako cesty k socidlnimu zaopatfeni. Zjisténi
naznacuji, ze sdileni dovednosti a znalosti, zdbava, doméaci aktivity, Zivd chatovani a hrani her byly nejoblibenéjsimi
styly videa.

Han Wo Park [16] ve své studii zkouma, jak korejsti youtuberi reagovali béhem zemétreseni v Gyeongju v roce 2016.



Nejvice byly shromazdény popularni klipy na YouTube o zemétreseni a jejich odpovédi na sitovych férech. Vysledky
vyzkumu naznacduji, ze platforma YouTube ma potencidl stat se kandlem pro rychlé zvySovani povédomi verejnosti o
krizich a pro prosazovani bezpecnostnich strategii.

Stokel-Walker [17] ve svém prispévku komentuje, jak se britsti Iékari stavaji youtubery. Globalni vyhledavaci dotazy na
YouTube ohledné koronaviru se objevily mezi polovinou Unora a zacdtkem dubna 2020. Nékteri |ékari pouzivali
platformu k vyjadreni frustrace, obav a pozorovani rlznych protichGdnych a matoucich dezinformaci ohledné
onemocnéni covid-19. Autor ¢lanku zminuje i komentar prezidentky britské fakulty verejného zdravi Maggie Rae, kterd
pozitivné hodnoti praci kolegl Iékard po celém svété. Lékari napri¢ rdznymi kulturami sdileli své zazitky s covid-19 na
socialnich sitich. Maggie Rae tyto aktivity povazuje za pozitivni a slouzici k vybudovani i globalni zdravotnické
komunity celici tvari v tvar kolosalni pandemii. PrestoZze kanaly socidlnich médii mohou byt ohniskem dezinformaci,
vidime také opravdové lékarské odborniky a zdravotnické organy, které pouzivaji tyto kanaly jako ndstroj pro sifeni
poradenstvi.

Victor Sorna Prabhu a Tamizhchelva [18] referuji ve svém prispévku o tom, ze lidé projevuji vétsi zajem o audiovizudlni
prédmysl nez o tisténé materidly. Na prelomu této éry se videa stala populérni, protoze studenti zacali travit vice ¢asu s
audiovizudlnimi materialy. Lidé s nejvétsi pravdépodobnosti davaji prednost YouTube pred Google. Ackoli se zda, ze
Google je slavny vyhledavac, od roku 2015 je YouTube populdrnéjsi nez Google. K poskytovani videi je YouTube stéle
nejpouzivanéjsim webem. Tato studie zkoumd dopad YouTube na studenty a vyuziti YouTube vysokoskoldky obecné.
Vysvétluje prevod funkci YouTube na inovativni marketingové strategie pro knihovnu za Ucelem propagace
knihovnickych sluzeb a zvyseni po¢tu uzivatel{.

Chen [19] ve své studii predstavuje kanal YouTube jako misto interakce a spoluprace. Studenti Thajwanské univerzity
byli vyzvani, aby predvedli svij talent v tfiminutovych vyukovych videich. U¢ili globaini publikum to, v ¢em mimoradné
vynikali. Poté reagovali na komentare, které obdrzeli. Data byla shromazdéna z reflexnich eseji studentd a prepisl
jejich skupinovych rozhovor(l. Proces analyzy dat odhalil zjisténi, Zze tento pfistup ,uceni se prostrednictvim Gcasti“
poskytuje studentdm autentické publikum a pfilezitost pro aktivni zapojeni, pro osobni vyjadreni a budovani komunity.
Ukdzalo se, Ze prevzeti role youtubera vede k tomu, Ze se Ucastnici u¢i technologickym, vzdéldvacim a socidlnim
rozmérlm. Hrani role tvlrc obsahu a odpovidani na online komentéare také studentdm umoznilo vyvinout opatrnéjsi a
zodpovédnéjsi pristup k online reci a etiketé.

Berger a kol. [20] studuje vliv vokalniho rozsahul2! a kolisani intenzity na charismatické projevy youtuberl a
zprostredkované na pocet odbératell, zhlédnuti a hodnoceni lajkd. Bylo analyzovano celkem deset minut recového
materidlu od péti anglickych a péti severoamerickych youtuberl. Vysledky pro vokalni rozsah azménu intenzity
naznacuji, ze zvyseni obou parametrd vede k vys$Simu poctu Ucastnikl. Kromé toho mél na vysledky vliv jak plvod, tak
pohlavi. Tato studie nakonec poskytuje dalsi informace pro foneticky vyzkum charismatu (tj. vnimané kouzlo osobnosti,
kompetence, silu a presvédcivost mluvciho), protoze existuje hypotéza, Zze také akustické rysy, které byly dosud

spojeny s charismatem, hraji ddlezitou roli v Gspéchu youtubert a jejich kanald.

Choe a kol. [21] ve svém odborném prispévku zkoumaji, pro¢ se nékterd videa na kanale YouTube stanou popularni a
dostanou se do sekce ,trendy” a jiné zapadnou v zapomnéni. Mnoho studii zkoumalo, co zplsobuje, Ze se video stane
popularni. Zadné studie se véak nezabyvala tim, jak dlouho si video zachovavéa popularitu. Kromé toho byla opomijena
obsahovéd podobnost mezi miniaturnim obrazkem, ktery propaguje video na kanale YouTube a ndzvem, ackoli se zd4,
Ze hraje dalezitou roli v prispévcich na socidlnich médiich (napf. blogy, Instagram).
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Obr. 1: YouTube miniaturni propagacni obrazky (thumbnail) [22]

Proménnd, obsahovd podobnost je mérfena analyzou miniaturniho obrazku a textu. Tato studie zkoumd dopad této
nové promeénné na preziti populdrnich videi, aby poskytla youtuberlim a inzerentlim prehled o video marketingu.

Bario [23] seznamuje ctendre se zamérem zformovat sugestivnéjsi vyuku pomoci vyukovych YouTube videi v dobé
pandemie covid-19. Klasickad didaktickd videa byla upravena podle vzor(, které provadéli youtuberi s vétSim dosahem
svych videi, a vytvorila soubor ndpadl, které kombinovaly didakticky aspekt s volno¢asovym. Tato upravend videa
byla prijata studenty s velkym nadSenim. Studenti témto upravenym videim davali prednost pred klasickym ucenim.
Zavérem lze konstatovat, Zze sugestivnéjsi vyuka vynikd uvolnénéjsim studijnim klimatem, které se setkalo s vysokym
hodnocenim ze strany dotazovanych studentd.

Garcia de Frutos a Estrella Ramon [24] analyzuji, zda obsah zaméreny proti spotiebé (anti-hauls) generuje vice
zhlédnuti, vice se nelibi (a méné se nelibi) a vice komentar jako slozky zapojeni zadkaznikl nez obsah zaméreny na
spotfebu. Na zdkladé 160 videi zverejnénych na YouTube 80 influencery na jejich prislusnych kandlech analyzuje tato
studie predevsim to, zda existuji rozdily mezi obsahem proti spotfebé a obsahem podporujicim spotfebu v rliznych
prvcich, které tvofi zapojeni zakaznik( (tj. polet zhlédnuti, lajky, nelajky a komentare). Vysledky vyzkumu naznacuji,
ze existuji rozdily mezi obsahem omezujicim spotiebu a obsahem podporujicim spotfebu, pokud jde o celkovy pocet
zhlédnuti, oznaceni libi se, nelibi se a psani komentard. Vsechny tyto slozky zapojeni zakaznik( jsou vyssi u videi proti
spotrfebé, coz nabizi zajimavé dlsledky pro teorii i praxi. Vhodné pouziti vysledk( tohoto vyzkumu implikuje zpQsob,

jak vytvorit Gspésné video s tematikou BOZP pomoci youtuberd-influencerd.

Gill-Quintana a kol. [25] informuji o0 mladeZi, kterd se stale vice uci v nekonvencnich kontextech, jako jsou socidlni sité
nebo video platformy, kurzy a tutoridly. Tento vyzkum diagnostikuje roli participativni kultury, digitalnich zdrojd,
socialnich siti a konkrétné kanalu YouTube ve vzdélavacich procesech. Autofi kladou diraz na ziskavani dovednosti v
oblasti védy, technologii, inZenyrstvi a matematiky. Analyzuji vliv youtuber( v porovnani s vlivem ucitell na studenty.
Aby toho bylo dosaZeno, byly pouzity smisené metody (kvantitativni a kvalitativni) zalozené na prlzkumu aplikovaném
na 4 845 italskych dospivajicich a také na obsahové analyze videi a kandlu YouTube italského vzdélavaciho influencera
Elia Bombardelliho, jednoho z nejvice sledovaného a nejlépe hodnoceného v této zemi. Rovnéz byl proveden hloubkovy
rozhovor s 12 italskymi uciteli stfednich skol. Mezi hlavnimi zjisténimi vyzkumu je zdlraznéno, Ze vsichni adolescenti
ocenuji videa na YouTube jako kli¢ovy zdroj ke zlepseni jejich Skolnich vysledk(, pri¢emz youtubery hodnoti Iépe nez
ucitele. Je vSak pozoruhodné, Ze v procesech uceni a ziskdvani kompetenci v oblasti pfirodnich véd a matematiky
(science, technology, engineering, and mathematics, STEM) preferuji interakci s uciteli nez s youtubery.

Preventivni aktivity youtubert v Ceské republice

V poslednim desetileti se v Ceské republice fenoménu youtuberl vénuji pfedevdim internetovd média, populdrné
védecké publikace, vyjimec¢né iakademicky sektor. Medidlnim vlivem i preventivni ¢innosti youtuberl smérem ke
komunité mladistvych, kteri se chovaji casto rizikové, se zabyva bakalarskd prace Adély Novakové [26]. Autorka
popisuje vyvoj youtuberstvi, popularitu youtuber( u cilovych skupin mladistvych a kyberprevenci rizikového chovani



déti a mlddeze. Autorka vybirala z mnoha definic rizikového chovani a vytvofila tyto zastresujici pojmy [27, s. 391

zavislostni chovani,

kriminalni chovani,

heteroagresivni chovani,

rizikové sexudlni chovani,

rizikové sporty,

nezdravy zivotni styl a Spatné stravovaci navyky,
rizikové fizeni motorovych vozidel,

Skolni problémy.
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rizikové formy komunikace prostrednictvim médii.

Pro autorku je dalezité, aby preventivni videa youtuber( prfedchéazela rizikovému chovéni, ale i zamezovala progresi ¢i
zmirfiovala jeho rlizné formy.

V soucCasné dobé se oblasti kyberprevence dle autorky zabyvaji nékteré neziskové organizace v podobé produkce
preventivnich videi na svych YouTube kanalech. Mezi tyto organizace patfi napriklad nizkoprahové zafizeni pro déti a
mladez Modry pomeranc (organizace Salinger, z.s.). Tato organizace se skrze YouTube kanal zaméfuje na
problematiku sexuality a rizikové komunikace prostrednictvim médii. Dalsi organizaci je Proxima Sociale o.p.s., ktera
se skrze YouTube kanal zaméruje na problematiku Sikany a nezdravého stravovani.

V empirické ¢asti Novakova analyzuje 60 reperezentativnich videi Sesti ¢eskych youtuberd. Na zakladé vyzkumu
konstatuje, ze videa obsahuji prvky nejen rizikového chovani, ale ikyberprevence tohoto nezaddouciho chovani.
Youtubefi se dle vysledk( vyzkumu zaméruji na prevenci krimindlniho chovani, rizikovych sportd, rizikového sexuéiniho
chovani, nezdravého stravovani a rizikové komunikace ve spojeni s uzivanim socialnich siti.

Problematice youtuberl se vénuje i magisterska prace Jifiho Klemence [27]. Autor se zabyva ovéfitelnosti redlného
vyuziti kandlu YouTube a spoluprace s youtubery pro osvétu a propagaci zdravého Zivotniho stylu, pohybové aktivity a
zdravé stravy v souladu s narodni strategii Ministerstva zdravotnictvi Zdravi 2020. Studie prezentuje vysledky péti
rozhovorll, ato se ctyfmi vyznamnymi ceskymi youtubery zrlznych oblasti plsobeni arozhovorem s hlavnim
organizatorem YouTube akce CineTube. Autor prace vidi zna¢ny potencial preventivnich kampani youtuber( na kanélu
Youtube. Na zdkladé empirickych vysledk( prace autor navrhuje hlavni parametry mozné kampané propagace
zdravého Zivotniho stylu, pohybové aktivity a zdravé stravy. Soucasti ndvrhu je i nastin finanénich nakladd na takto
vytvorenou kampan.

Vyznamnym prikladem dobré praxe zapojeni youtuberstvi do prevence rizikového chovani Ize spatfit napriklad u ¢eské
youtuberky Anny Sulcové, vystupujici pod prezdivkou ,Anna Sulc”. Anna Sulcovd nasbirala na svém YouTube kanalu
vice nez 479 tisic odbératell (k 24. 10. 2021). Tato youtuberka vytvorila nékolik videi zamérujicich se na projevy
rizikového chovani ve spolupraci s Linkou bezpeci. Videa maji podobu sehranych scének zamérenych na zobrazovani
projevil a nasledkd Sikany a sextingu. Videa cili na zachyceni obéti rizikového chovani a jejich odkdzani na Linku
bezpeci a pomahajici détem a mladistvym v obtiznych Zivotnich situacich [29a] a [29b].

Aktivitdm youtuberl a jejich mnohdy negativnimu vlivu se v CR vénuji ir@izné vzdélavaci a preventivni organizace
prostfednictvim svych serverll, napfiklad E-bezpeli [30], dokument V siti [31] apod. Existuji i pozitivni snahy
youtuber(, ktefi se chtéji angazovat v rdmci preventivnich aktivit, napfiklad vyvracenim dezinformaci [32].



Preventivni videa a podcasty s tematikou BOZP v Ceské republice i
zahranici

Na kanalech YouTube Ize najit i konkrétni videa tykajici se BOZP. V podminkéch Ceské republiky jsou pfedevsim &ifeny
firmami, které se snazi netradi¢ni formou vysvétlit zdsady pouzivani osobnich ochrannych pracovnich prostredkl a
dodrzovani BOZP na pracovisti. Jedna se predevsim o klasické komentované video shoty [33a], [33b] a [33c].

Animované video shoty se snazi prindset divékovi problematiku jesté zadbavnéjsim zplsobem, jsou vhodné i pro déti,
jako prvni sezndmeni s problematikou. Jako pfiklad Ize uvést vytvoreni animované postavicky NAPO [34a], [34b], [34c],
[34d]. Na zakladé zkusSenosti autorl tohoto ¢lanku je mozné potvrdit, Ze je tato postavicka vyuzivdna ke Skoleni v
oblasti BOZP, a to jak online formou, tak u prezencnich Skoleni.

Zajimavym trendem video shotl s tematikou BOZP je snahou vyuzit popularity hercl ,komického strihu“ k propagaci
Skoleni BOZP. V této souvislosti je mozné odkazat na videa z ¢eského prostredi od Jakuba Kohdka [35], nebo na
svétovou produkci Jon Trona [36]. Tomuto trendu by bylo vhodné vénovat v budoucnu dalsi vyzkum, véetné moznosti
vyuziti v praxi.

Dalsim moznosti v komunikaci témat BOZP je tzv. podcasting. Jednad se o zplsob Sifeni informaci vymysleny v roce
2004 Adamem Currym a do jisté miry konkurujici rozhlasu. Zvukové z&znamy nebo videozdznamy autor podcastu
umistuje na internet ve formé soubor(, ¢asto ve formatu MP3, a odkazuje na né na webovych strdnkach s RSS zdrojem
[37]. Podobnd databaze zacdind vznikat i v rdmci Vyzkumného Ustavu bezpecnosti prace, v. v. i. [38].

Jinou mozZnosti k propagaci preventivnich videi s BOZP tematikou je vyuziti influencerl -preventistll a nazorovych
vladcl (opinion leaders). Jedna se o podmnozinu preventistl s extrovertnimi osobnostnimi rysy, ktefi své internetové
stranky obohacuji videy a podcasty s kreativnim obsahem, ktery ma potencial pfitdhnout pozornost mladé generace.
Jako priklad Ize uvést internetové stranky technika BOZP a pozarniho preventisty Ing. Vita Hofmana [39]. Mimo jiné v ni
odkazuje na dobrodruzné filmy s tematikou pozarni ochrany, coz mlze slouZit k inspiraci a oZiveni i problematiky BOZP
[40].

Dalsim vlivnym influencerem, ktery byl do toho ¢lanku typové vybran pro svij kreativni styl komunikace odborné
problematiky, je Miroslav Minarik. Vyuceny elektrikdr medidlniho vzezieni zdvodnika F1 zalozil multimedidlni firmu z
oblasti instala¢ni elektrotechniky a souvisejicich témat. On sdm hovori osvé vizi takto: ,Vytvorfim nejvéetsi
multimediélni zdroj informaci v oblasti prdmyslovych a instala¢nich technologii. Jedna se o televizi Elektrika TV [41] a
internetovy portal Elektrika.info [42].

Oba tyto vysSe uvedené priklady influencer( a zaroven youtuberd nejsou pIiné propojeny s tématikou BOZP, ale mohou
slouzit jako inspirace pro Sirokou odbornou verejnost komunity BOZP svou kreativnosti a sledovanim modernich trendd
komunikace.

Zaver

Reserse odborné literatury naznacuje, Zze se youtuberi stavaji v poslednim desetileti ve svété nositeli nejen zabavy, ale
i vyznamnych celospolecenskych témat s preventivnim a vzdélavacim obsahem. Diky svému obrovskému medialnimu
vlivu pfedeviim na mladou generaci se mohou stat i v Ceské republice influencery v oblasti BOZP. Ddlezité je zvoleni
vhodnych zastupcl ze skupiny youtuberl pro vytvoreni jednotlivych medidlnich kampani. Takto koncipovana YouTube
videa s tematikou prevence BOZP mohou mit zna¢ny dosah a vliv na mysleni i jednani skupin, které tematiku BOZP
dosud nepovazovali za dllezitou nebo ji podvédomé ignorovali.
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[1] Jedna se o cilenou placenou kampan, kterd spoclivd ve vytvoreni personalizované reklamy formou zvyraznénych
nadpisQ, inspirativnich obrazkd ¢i loga

[2] Vokalni rozsah je rozsah vysek, které midze lidsky hlas obsahnout &i pokryt.
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